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PROBLEM
1 out of 4

Jarred Lewis
Hey everyone!

Arsalan Olson

| am a poli sci graduate, but would
like to consider becoming a data
scientist. Is it feasible?

Camron Cope

I'm from a electrical eng
background. What skills should |
possess to start with data science?

Jawad Reynolds
Very informative. thanks!

Flexis Consulting
We're taking your questions live!
Ask us anything!

Jana Molloy
Thank you for such great info! Use
data to speak to data scientists

Add a comment... Fb

LinkedIn Live

Version beta disponible con solicitud previa

Transmite contenido orgdnico en vivo para
interactuar con tu publico en tiempo real.

Puedes transmitir desde un perfil de usuario,
desde pdginas de empresa y de productos,
y desde de la pdagina del evento.



Llega al publico -

adecuado enla mayor red (B
. Arte e cultura

profesional del mundo
m Valentina Ferraresso 17.06
Piacevole!''finalmente qualcosa di

() Cesar Horacio Tartuferi 17:.07
Hola

(‘S Anna Kunigunda Kalb 17.08
Wow wow wow! Real art! Greetings
from munich

Cameron Matthew Morris 17:09
Puglia from a French couture house &*’

Julia Bastard 17:10
Amazing

Add a comment...



Elige la ubicacion de tu transmision en vivo

Perfil del usuario (publico)

Notifica a los contactos
personales del usuario.

Pagina de la empresa o de
productos (publica)

Avisa a los seguidores de la
pAgina.

=r
-

Pagina del evento

Elevento puede serpublico o
orivado. Solo se notificaa las
personas gque se inscribieron.



Fventos de LinkedIn (organico)

Ya estd disponible la version beta para todas
las paginas

NOTA: La segmentacion del publico (disponible este trimestre)
presenta algunas limitaciones, y la herramienta no se sincroniza con

los CRM.
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Algunas marcas y personas influyentes para seguir en LinkedIn

Aw LOREAL

eCornell AdWeek L'Oreal Ann Handley

Emirates NDB

S
e Y
UNIVERSITY

Salesforce SAP |E Univ ersity eMarketer Louis V uitton

Facundo Manes
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iniciaremosem: 03 : 41

WEBINAR SEMANAL AGRO ’ oy . .
, ltau BBA uso LinkedIn Live para

O futuro do mercado de alimentos e . . ..,
viabilizar su proyecto Vision de

seus impactos dentro da porteira

O Pinto

Lideres.

Moderadores:
© Visdo de
Lideres

EipiE
E [2 007 VEIA MAS CONTRUDOS COMO £55¢
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iously recorded live

Link copied to clipboard. View Post x
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Navigating Dreamforce
Get the most out of your Dreamforce experience. Find out the
best ways to get ready for the conference, learn the ins and

outs of the campus, and get a hands-on tour of the
Dreamforce app

THE ROAD TO
K dreamforce &
- :;::w:xng1wﬁm_—" -
@ - .'.“.. - "

& Like & Comment £ Share

Pascal Couderc

& Hifrom Biarritz
Like Reply

Andrew Morrow
Al startups, entrepreneurs and side hustle folk should
read my book!

1] @)

Salestorce uso LinkedIn Live
para generardemanda e
interés en Dreamforce el
afo pasado.



* Los mejores tipos de contenido para transmitiren vivo

Conoceatu
publico

 Momentosdel dia que prefiere el publico

e Pardmetros de éxito
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Norteamérica 33 %

Latinoamérica (Brasil) 43 %

Fuente: Encuesta mundial a usuarios de Linkedin, n=3157,
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O/ de directivos estd consumiendo mds
O contenidode video en vivo

Los directivos son los que mas
suelen ver videos en vivo

@ Fltema mds solicitado es ¢ Lesinteresan poriguadl las I@ [ stdnmenosinteresados en
entrevistas y los tutoriales contenido de estilo de vida
(meditacion, mindfulness, salud,

4 8 O/O 4 5 O/O consejos sobre teletrabajo)

liderazgo de opinion

Fuente: Encuesta mundial a usuarios de LinkedIn, n=2404,
abril de 2020



29 O/o de empleados
]

Los empleados estan viendo

mas videos en vivo

@ Eltema mas solicitado es
contenido de tutoriales

o4 7

Fuente: Encuesta mundial a usuarios de LinkedIn, n=2404,

abril de 2020

i@  Tombién suelenvermds
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Estan menos interesados en
noticias o novedades sobre
el mercado



Elige en qué momento
transmitir en vivo

e El18 7% pretiere por la noche

. . Asia-Pacifico 21 %
El pUthO preﬁere Latinoamérica 34 %

de 19:00 a 21:00 h EMEA 17 7%

Noreameérca—t2-—%

Fuente: Encuesta mundial a usuarios de LinkedIn, n=3030, junio de 2020

s, O

E) 20 %
Piensa verla grabacion, asi
que no le preocupa la hora



Parametros de transmisiones
en vivo de una pagina

Visualizacionestotales en vivo promedio por
video

N.° de seguidores N.© promedio de visualizaciones
110000 257
10.000-100.000 839
100.000-1 millén 1823
1 millény mas 10.682

Tasa de interaccion

La tasa de interaccion en vivo promedio se

o) : :
10 (o) basa en reacciones, comentarios \%

contenido compartido en 24 horas

Parametros de Eventos en
LinkedIn

Tasa de asistencia a eventos con
transmisiones en vivo

La tasa de asistencia en vivo
promedio se define de la siguiente

o/ manera:
3 5 (@) (numero de espectadores Unicos de la

transmision en vivo) / (nimero total de
asistentes al evento)



e Acceso

Antes de la tra
VIVO

en
* Requisitos técnicos

e Destino de la transmision




Solicita transmitir en
LinkedIn Live

LinkedIn Live aun esta en version beta.

Solicita acceso a la version beta para una
pdgina de empresa o de productos, o como
usuario con tu perfil personal. (el tiempo de
respuesta es de 2 0 § semanas).

https://business.linkedin.com/es-es/marketing-
solutions/linkedin-live

Linked [ /s seting sorn Advertising

Help Conter

Blog

Linkedin Pages Resources Customer Stories Signin Create ad

LinkedIn Live

engagement with your professional audience

Apply now

LinkedIn Live videos get, on average

/x  24x

more reactions more comments

than native video produced by the same

broadcasters.

Communities are most active
when they gather in real time

Linkedin Live allows you to build deeper
connections and drive more engagement with the
world'’s largest professional community, Live videos
get, on average Tx more reactions and 24x more
comments than native video produced by the same
broadcasters.



https://business.linkedin.com/es-es/marketing-solutions/linkedin-live

A

Elige una herramienta
de transmision

R
f\> (039 brandlive’
Para transmitir en LinkedIn, necesitas una l/

herramienta de terceros. Socialive Switcher Studio Brandlive

1

Easy Live

Wirecast Restream Streamyard

Wowza Cloud Vimeo

Nota: LinkedIn Live es gratis, pero algunas herramientas pueden tener costos asociados. Muchas ofrecen diferentes opciones en sus soluciones gratuitas y de pago. Consulta nuestra tabla
comparativa con todas las herramientas.


https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/marketing-solutions/resources/pdfs/linkedin-live-3rd-party-broadcast-partners.pdf

Elige el destino de lo
transmision

LinkedIn permite fransmitiren
vivo desde perfiles, paginas y
paginas de eventos.

Feature

Markiting funnel stoge

Alarts & Notifications whan
stream is live

Post Event Archive
Privacy Sattings

Mandmum viewers
Recommended frequency

Drive awaranass

Reporting

Linkedin Live on a brand’s Page

Uppear funnel / Awareness [ Scale

Followers of your Page or
Showcose Poge

Video s saved on the Poge

Public

Unlirmited

2x per day

Today, Live happens in the moment. A
shareable link aheod of the live stream is
in developmient.

In the meantima, brands can mention
their broodoosts aheod of time on sociol
channels and encourage following their

Page to gel real-time alarts.

Mumber of views, engagament,
and firmographic dala

LinkedIn Live in an Event Page

Mid-funnel / Deepen Relationships /
Account Bosed Marketing

Only Event Attendees
Video stays in the Event

Public or Private

5,000

4x per day from a single event
Admins can ivite 1st degree
individually.

Copylpaste the link to Event and share
across social channeks and emai

marketing.

Mumber of viewars




L L R Output Settings

Mame: Mot Configured

Destination:  Linkedin Live B Moe. &
Encading: Linkedin: 720p30 (4Mbps) x264 H.264 E E
Restream and Caplions: Enable Sign Up
Audio Track Selection: Track 1 Map
Username: Kathy Teebhe Change..  LegOut
Schedule:  Go Live Now B
PostTe:  Pages  Profile ) Event '
Hamessing Data Webinar <] Refresh

Tithe:  How To Becorme A Data Scientist in 2019

Description:  op . v made up your mind, You want to become a data scientist in 2019,
Great choice! But whene should you bagin? Tune in to 1o our webinar te laarm,

Haz una prueba de
antemano

T¥

Privacy:
Places:

Create Advanced Qptions..,
Click 'Create’ to refresh RTMP UIRL after editing any field

Bitrate: 4128k
Location:

5 Telestream Cloud Setlings

Add... Remave cancel  [CCEE




* Repaso de preparativos antes de la transmision

Durante y desp
una transmisio
VIVO

* Consejos durante el evento

* |Informes y seguimiento



Resumen de las actividades de un evento virtuadl

Antes Durante Después
SOLICITA ANIMA
CONSULTA
ELIGE PIDELE
REUTILIZA
PLANIFICA
APUESTA

INVITA
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Flexis Consulting
e | inite connections |

About this event
Harnessing Data Webinar

[ Event organized by Flexis Consulting

See more

O May 20, 2020, 700900 PM PST

Informes sobre i

Groups (2 Get tickets

Women in Tech

asistentes de un

University of Toronto Alum

Show more

eve n-to Events B~ Flexis Consulting
12,580 followers

Data for Sustainabiity Share via

Harnessing Data I¢ $10 4 with y | -‘. Recommend this post

UofT Meetup

Delete post

O Like 0

s Jetery Archer




£acn OUt 1O atiendees Dy recommending this post Recommend pOSt

L <@ Jennifer Bunting e
i&l Digital Marketing Lezde ter | Punlic Speake

Join us now for a live demo using Streamyard to broadcast into a Linkedin Event

page

Previously live

Video Analytics

ﬁ How To Become & Data Sclentest in 2019

283 reactions

Informes sobre |1
fransmisiones de ks

Test 1is now Live using Streamyard

eventos en vivo  °

2B8 commamis
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Guia del producto




Crea un evento
online desde una
pdgina

Haz clic en el menu desplegable

«(Herramientas del administradon

de la pdgina para empezar a crear
un evento.

E Flexis consulting  Admin view View as member

Home Contert Aralytics » Activity @ ibox @ 43"
] —r 1 Reach

Sponsor an update

Post a job

Create an event

Create a Showcase Page

Flexis Consulting

Settings
Adverti

Marketing anc Francisco, Califorr

Maruge sderma
Enter your company’s “flexis consulting’ with the right marketing strategy.
Edit public URL

4 Deactivate Page
Visit Melp Center

Analytics v e shach

Ly Start 3 post &) o D Communities Give foedback
1245 p Hashtags View Pages terms
Unigue visitors dat

Up es 5
#flexiconsulting
v

53 v 2N P e
New followery

Posted by Alice Walker + 4/4/2048 |2 Spoence now Pinned  +o #hexismarketing
128 v 10 300 foliow
Post imgeessions Flexis consulting e

fmarketright

356 A 200 Telkov

! WorkC t
Vit wobrsite” clicks p

Let's get some highspeed tr

Events

Create event




Facilita los detalles del

evento

o

* Nombre del evento®
* Organizador (persona o empresa)*
e Ubicacion®
* Detalles de la ubicacion
* Fecha y hora (inicio-fin)
e /ona horaria
* Descripcion®
e Sitio de venta de entradas
D e e s e * Privacidad del evento (la opcion
S ———— oredeterminada es «pUblico»)
* logotipo o imagen

(UTC-08:00) Pacihe Time (US and Canada). Tipana
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