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Vuelve a segmentaralos
orofesionales en el momento justo

* Aumenta la percepcion de las personas que vieron un anuncio
en video

* Convierte elinterés en ventas de las personas que abrieron o
enviaron un formulario de generacion de leads

e Personaliza tu contenido segun la etapa del proceso de vento
qgue esté el usuario



Nueva manera de hacer retargeting: visualizaciones de video +
formularios de generacion de leads

Formularios de Paginas
Visualizaciones de video generacion de leads (disponibles después del
Asegurate de que un publico calificado que Aumentalas posibilidades de conversion o ldnzqmlentO)
haya visto una parte o la totalidad de tu con las personas que abrieron o enviaron Dirige tu m‘?fket{ng a 195 persondas que
anuncio en video tenga en cuenta tu un formulario de generacién de leads mostraron interés haciendo clicen un
empresa botén de llamada ala accidén en la

pdgina de tu empresa



Cjemplo de proceso

de compro

Linked [}



GETTTED @

Un ejemplo de proceso de compra: conocimiento y percepcion

Conocimiento

Conocimiento de lamarca
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Sponsored
Learn how to understand the values and needs of
your customers through this webinar with FixDex’s
relationships managers.
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Learn how to understand the values and needs of
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FixDex Custom Solutions

5:30 PM

Sponsored
Idea for better project management strategy

Dear Lisa,

With FixDex custom solutions it's easy to see all
the information you care about in one place.
Your customized platform will empower you to
make faster, better-informed decisions to
optimize your ROI. This is by far the most
powerful tool to bridge your platforms for cross-
collaboration.

Build with the data you already have:
FixDex seamlessly integrates with your
existing data sources’
Align your organization: FixDex helps you
align your business around the metrics
that matter most to your business
Visualize your metrics: FixDex lets you
consume and easily manipulate business
data seamlessly across your systems?
See what FixDex can do for you. Getting started
is easy, sign up for a free trial. We have a team of
dedicated gurus to help you with on-boarding
and set-up.

Check out results

| Producto X
Un ejemplo de proceso: del conocimiento a la conversion

Conversiones |

=

Conversion

Generacién de leads
(formulario)

FixDex’s Webinar Series:
Customer Relationships

Learn how FixDex optimizes their business by
building strong, driven relationships with their
customers and through their insight-based
products during this hour-long webinar.

We'll send this information to FixDex, subject to their privacy
policy.
Email address

jstein@nasa.com

First name
Jill

Last name

v
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m ADMINISTRADOR DE CAMPANAS

RENDIMIENTO DE LA CAMPANA INFORMACION DETALLADA DEL SITIO WEB RECURSOS DE LA CUENTA

Insight Tag

Cuentas Grupos de | conversiones Camparias

Cuenta publicitaria Hispanic X 4 grupos de ceir 1 22 camparias en total

Matched Audiences

)
Crear grupo de campafias Gréfico de rendimiento IO EENES! | ikedin Audience Network

Historial de recursos
‘ Buscar por nombre o ID del grupo de campai ‘ Filtros w Columnas: Presupuesto y

Formularios de generacion de contacto

Nombre del grupo de campafias Z 4 3 Gasto C Presupuesto total £ Puja C

O 4 grupos de campana - 0,00 USD 50.000,00 USD

0 Default Campaign Group

0,00 USD
ID de contrato: 604515506 @ Inactivo

Paso 1:

Visita la pestafia
Recursos de la
cuentay haz clic
en Matched
Audiences




m ADMINISTRADOR DE CAMPANAS ELeka'sBrasil | Cuenta publicitaria Hispanic | L3 | @ | @

RENDIMIENTO DE LA CAMPANA  INFORMACION DETALLADA DEL SITIO WEB  RECURSOS DE LA CUENTA v

MOSTRANDO DATOS PARA

Matched Audiences @ [
Fuente de los datos @ Llega a los visitantes, contactos y empresas objetivo de tu sitio web.

INCLUYE al menos una de estas opciones .
Cargar una lista
[) Listas cargadas
- o . - - Ay Empresa/contacto
Sitio web (] Nombre del ptblico £ Estado Ultimo tamario del publico < Ultima modificacion < presa/
-— o =

Volver a

Tercero Buscar por nombre del publico Desde el principio v

)
)
O similar ¥ segmentar a partir
O
)

de
Formulario de generacién de contactos No hay registros que mostrar I
| Formulario de

generacion de

contactos

Video

Tamafio del pablico I Video
‘ Sitio web y
Tipo de publico - e == =

Crear

Estado del publi
stado del publico @ Similar

Uso de la campana

Paso 2:
Centro de ayuda  Socios certificados Privacidad y términos~ [

Linkedf Linkedin Corporation © 2020

Selecciona Crear
publico y elige el
tipo de publico en
el menu
desplegable




Create an audience of people who engaged with one or more of your videos

Pon nombre al publico

‘ Audiencia Video Nombre del publico

;Como interactuaron? CCImpOS personohzodog . )
Vuelve asegmentar a quienesvieronun 25%,
50%,75% 0 97% de un anuncio en video o abrierono

enviaronunformulario de generacion de leads

l Personas que han visto al menaos el 25% de tu anuncio de video ¥ l

;Cuando interactuaron?

@ Periodosretroactivosde 30,60, 90 0 180 dias

¢A partir de qué campaiias de video quieres crear el publico? Especﬁ]’co de QUE CampPanas qUIETes hacer
retargeting

‘ Buscar por nombre o 1D

Nombre de la campaia < Estado T Visualizaciones al 25% &

114 campafias 0

2021.Q2_

Paso 3:

Facilita datos
concretos

2021.Q2_




[} AoMinisTRADOR DE cAMPARAS

Default Campaign Group £

< Untitled Campaign ¢

- . . S S S S S S B B D S B S D B B B D S B e e .y,

Paso 1 -~ N
Configurar la campafia Lo
g P /Objetlvo ®

Seleccion del objetivo ) o . .
I iManos a la obra! Selecciona el objetivo gue mejor se adapte a tus necesidades.

I Conocimiento Percepcion Conversiones

Conocimiento de la marca Visitas al sitio web Generacion de contactos

Interaccion Conversiones en el sitio web

\ Visualizaciones de video Solicitudes de empleo
S -

S s s e e e S S S DS DS DS B B B B B S B B B S e e e s .

Paso 4:

Creatu campana.
Comienza por el
objetivo.




;Quién es tu publico objetivo?
Empieza a crear tu publico buscando las caracteristicas de los profesionales a los que quieres llegar

Q Buscar Inférmate sobre Matched Audiences

Cargar lista

Caracteristicas del F‘“""C? Formulario de generacion de contactos
Afiade criterios de segmentacion como el -

cargo, el sector o las aptitudes .
g P Similar

Sitio web

{ Matched Audiences

| Usa los datos para volver a segmentar a los
visitantes de tu sitio web o llegar a cuentas y
contactos conocidos Video

- S S I S S e e e e e e L& N N}

Tercero

=+ Excluir publico

Las herramientas de LinkedIn no deben usarse para discriminar a nadie por sus caracteristicas personales, como el sexo o la edad, ni
por la raza o etnia (ya sean reales o percibidas). Mas informacion

Paso o:

Agrega tu publicoa
una campanaenla
pestana Matched
Audiences.
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Creacion del publico de retargeting

Para que tu campara logre los mejores resultados, sigue estas recomendaciones:

Ten en cuenta tu publico de origen
Cuando crees tu publico, incluye todaslas camparias
con el mismo publico de origen.

Prueba diferentes periodos retroactivos
Con cinco opciones disponibles, recomendamos hacer
pruebas A/B de diferentes periodos para comprender
cudl es mas eficaz paralograr tu objetivo.

Los periodos retroactivos son de 30, 60, 90, 180y
3605 dias.

Selecciona el tramo de visualizacion

correcto
Puedes elegirentre cuatrolimites de video: 25%,50%, /5%y
visualizacion completa.

Situ video dura menos de 30 segundos, elige 50% como
minimo. Situ video dura mas de 30 segundos, elige
20% como minimo.

¢

Usa exclusiones

Excluye de cualquier campafa activa de conocimiento
o percepcion alos publicos que hayan enviado unlead
o se hayan convertido.

Evita combinar opciones de

segmentacion

No apliques filtros de segmentacion adicionales atu
campaia de retargeting. En sulugar, ajusta tu publico
enla campafia de origen.

Desactiva la expansion de publico

La expansion de publico te permite aumentar el alcance
de tu campana ensefando tus anuncios a publicos con
atributos similares alos de tu publico objetivo.

En tus campanas de retargeting, desactiva la expansion de
publico para asegurarte de que los anuncios se ensefien
solo alas personas que ya interactuaron.



Cuando hagas pruebas A/B, configura una

nueva campana

Para comparar el rendimiento de dos publicos, agrégalos o
dos campanas nuevas. Esto te ayudard a eliminar
variaciones estacionalesy te permite comparar con mayor
facilidad el aumento del desempefio.

Nota: Siusas pruebas A/B, necesitards una nueva campario.

Optimiza el tamano de tu publico

Para obtenerlos mejores resultados, recomendamos un
publico de 50.000 visualizaciones de video 0 1000
visualizaciones de formularios de generacion de leads.

Define un presupuesto razonable
Usa elmismo presupuesto diario de otras campaias que
segmenten un publico similar.

Configuracion de la campanfo

Para que tu campara logre los mejores resultados, sigue estas recomendaciones:

Y

Usa distintos formatos publicitarios

Durante la version alfa, descubrimos algo importante: los
clientes que usaban diferentes formatos de anuncios tenian
mas posibilidades de superar el rendimiento promedio de la
plataformay el rendimiento histérico de los anunciantes.

Consejo: Prueba combinaranuncios en video, por mensaje
y con una solaimagen con formularios de generacion de
leads.

Pruebas A/B

Evalia el aumento del rendimiento comparando tu
publico de retargeting con otros publicos que no hayan
visto un anuncio de retargeting.

Activala puja automatica
Para optimizarlas pujas segun tu objetivo, seleccionala
puja automadtica.



Pruebas A/B

Dos ejemplos de uso de pruebas A/B:

Compara el rendimiento de tu publico de retargeting con el de un publico sin retargeting

Campana original Campana de prueba A: Campana de prueba B:
(No se incluye en la prueba A/B) Publico de retargeting Publico sin retargeting

D Se hace retargeting de los responsables de

. las decisionesde Tl que no vieron el anuncio
Se muestra un anuncio en

» les de | Se hoce retargeting de las personas que vieron el con el mismo contenido publicitario de la
Vigeo aresponsabies ae 1ds /5% del anuncio en video através de un formulario campafia A.
decisionesde Tl. de generacion de leads para descargar uninforme. *Excluye el publico de retargeting de esta
campana.

Objetivo Compara el rendimiento de dos periodos retroactivos diferentes

Campanfa de prueba A Camparfa de prueba B
» , , , Usa un periodo retroactivo de 180 dias.
Usa un periodo retroactivo de 60 dias. “Excluye el publico de 60 dias para evitar

segmentarlo en ambas campanas.



Medicion

Para medir el éxito de tu campana, te sugerimos los siguientes indicadores clave:

Conocimiento %

Porcentaje de visualizaciones completas del video

Costo por visualizacion completa del video

Pe rcepC]On ‘ Calidad del trafico: Tiempo transcurrido en el sitio, tasa de rebote, paginas
visitadas o informacién detallada del sitio web

Interaccion: Porcentaje de clics (CTR) o tasa de interaccion

Leads: Costo por lead o volumen de leads

Conversion —

Indicadores de back-end: MQL, SQL o aceleracion de pipeline
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